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Анотація. У статті досліджено еволюцію парадигми креативної економіки у 

контексті сучасних глобальних викликів. Виокремлено відмінність трактувань в різних 

країнах та зміну парадигми в часі. З часу виникнення та становлення парадигми 

креативної економіки минув невеликий проміжок часу. Однак відбулись суттєві зміни в 

структурі економік країн світу внаслідок діджиталізації, інформатизації та 

впровадження четвертої промислової революції, що призвело до зміни парадигми 

креативної економіки. На розвиток цієї парадигми впливають процеси обумовлені 

глобальними викликами. Серед сучасних глобальних викликів на креативну економіку 

найбільший вплив чинять  суспільно-обумовлені виклики: вимушена міграція, 

терористичні атаки тощо, які стосуються людського капіталу та ринку праці. 

Оскільки вимушена міграція, викликає зростання культурної та освітньої 

диференціації населення, що призводить до флуктуації на ринку праці, розмивання та 

спотворення креативних кластерів та креативного середовища. 

Визначено необхідність цілеспрямованого впливу держави на формування та 

розвиток креативної економіки.  

Ключові слова: економічна структура, креативна економіка, креативна 

індустрія, моделі креативної економіки, глобальні виклики.  
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Abstract. The article examines the evolution of the paradigm of a creative economy in 

the context of contemporary global challenges. The distinction between interpretations in 

different countries and the change of paradigm in time are singled out. Since the emergence 

and formation of the paradigm of the creative economy, a short period of time has elapsed. 

However, there have been significant changes in the structure of the economies of the world 

due to the dictation, informatization and implementation of the fourth industrial revolution, 

which led to a change in the paradigm of the creative economy. The development of this 

paradigm is influenced by the processes caused by global challenges. Among the 

contemporary global challenges to the creative economy, societal challenges are the most 

influenced: forced migration, terrorist attacks, etc., which relate to human capital and the 

labor market. Because forced migration causes an increase in the cultural and educational 

differentiation of the population, which leads to fluctuations in the labor market, blurring and 

distortion of creative clusters and creative environment. 

The necessity of purposeful influence of the state on the formation and development of a 

creative economy is determined. 

Key words: economic structure, creative economy, creative industry, models of 

creative economy, global challenges. 

 

Аннотация. В статье исследована эволюция парадигмы креативной экономики в 

контексте современных глобальных вызовов. Выделены отличие трактовок в разных 

странах и изменение парадигмы во времени. С момента возникновения и становления 

парадигмы креативной экономики прошел небольшой промежуток времени. Однако 

произошли существенные изменения в структуре экономик стран мира вследствие 

диджитализации, информатизации и внедрения четвертой промышленной революции, 

что привело к изменению парадигмы креативной экономики. На развитие этой 

парадигмы влияют процессы обусловлены глобальными вызовами. Среди современных 

глобальных вызовов на креативную экономику наибольшее влияние оказывают 

социально-обусловленные вызовы: вынужденная миграция, террористические атаки и 

т.д., касающихся человеческого капитала и рынка труда. Поскольку вынужденная 

миграция, вызывает рост культурной и образовательной дифференциации населения, 

что приводит к флуктуации на рынке труда, размывание и искажения креативных 

кластеров и креативной среды. 

Определена необходимость целенаправленного воздействия государства на 

формирование и развитие креативной экономики. 

Ключевые слова: экономическая структура, креативная экономика, креативная 

индустрия, модели креативной экономики, глобальные вызовы,  

 
Постановка проблеми. В умовах трансформації суспільно-економічних відносин 

під впливом діджиталізації, інформатизації та впровадження четвертої промислової 

революції відбуваються значні зміни в структурі економіки, на ринку праці та у 

соціальній сфері. Такі суспільні перетворення називались постіндустріальним 

суспільством, інформаційним сумпільством або третьою хвилею в роботах. Економічні 

перетворення отримали назву «нова економіка», що уособлювало різні аспекти 

економічних відносин: інноваційності, знаннєвості, інформатизації, мережевості, 

діджиталізації тощо, а також структуру факторів економічного розвитку та інституційні 

засади, на яких функціонує ця економічна модель [1]. Зростання нового сегменту, яким 

стали творчі (креативні) види діяльності позначились змінами у структурі економіки. 

Відтепер зростає роль людського капіталу, як рушійної сили економіки знань, 

інновацій, ідей, тврочості та культури. Викоремлення креативних індустрій як фактора 

економічного зростання обумовили необхідність теоретичного обґрунтування та 

розробки шляхів удосконалення інституційно-регулятивних засад для їх розвитку, що 
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позначилось активними науковими розвідками у цій царині. Разом з тим, від появи 

перших згадок про існування креативної економіки у 90-х роках ХХ-го століття до 

сьогоднішнього дня наукові підходи до розуміння сутності та особливості управління 

нею змінюються у тому числі під впливом глобальних викликів. Відтак дослідження 

парадигми креативної економіки в умовах сучасних глобальних викликів має 

актуальність та важливе теоретико-методологічне значення.   

Мета статті. Основною метою статті є  розкриття сутності парадигми креативної 

економіки в умовах сучасних глобальних викликів. 

Аналіз останніх досліджень і публікацій. Серед зарубіжних вчених, які зробили 

найбільш вагомий внесок у теорію та практику креативної економіки, назвемо таких, як 

Крістіна Andersen [3], Рон Бошма [4], Чарлз Лендрі [5], Макс Натан [6], Б. Джозеф Пайн 

[7], Енді Пратт [8], Девід Тросбі [9], Річард Флоріда [10; 11], Майкл Фрітч [4], Хьогні 

Хансен [3], Крістін Харріс, Маргарет Коллінс, Деніс Чік [12], Девід Хезмондалш [13], 

Джон Хоукінс [7] та  багато інших (див. [14-26]). Серед українських науковців дана 

тематика знайшла відображення в працях Ірини Вахович [27], Володимира Вергуна 

[28], Тетяни Галахової [29; 30; 34], Олександри Дорошенко [31], Віталіни Куриляк [33], 

Дмитра Лук’яненка [34; 35], Тетяни Поснової [37], Марії Проскуріної [38-40], Олексія 

Ступницького [28], Олени Чуль [27; 41], та ін. 

Виклад основного матеріалу дослідження. З 1990-х років в розвинених країнах, в 

США, Австралії та деяких країнах ЄС, передусім, Великобританії, відбулись 

структурні зміни в економіці, які сприяли появі деяких нових та зростанню ролі 

існуючих культурних та креативних галузей, таких як культурні та творчі галузі, які 

ефективно розвивалися поряд з традиційними галузями промисловості. Термін 

«креативні індустрії» виник у 1990-х і початково використовувався для опису всіх 

галузей, які базувались на креативності, що породжували відносини інтелектуальної 

власності [18, с.1]. У ті часи до креативної економіки відносили мистецтво та крафтову 

діяльність, дизайн, кінематографію, театральну  діяльність і організацію вистав, 

рекламу, видавничу діяльність, музичну творчість (в частині звукозапису), 

радіомовлення. Згодом перелік креативних індустрій розширили, включивши до нього 

комп’ютерні послуги, програмне забезпечення, цифрові медіа, програмне забезпечення, 

архітектуру, ювелірне виробництво, музейну діяльність тощо. Виникнення терміну 

«креативна економіка» пов’язано з об’єктивними процесами суспільного розвитку в 

економіках, які досягли високого рівня інноваційності, мережевості, інтелектуалізації 

доданої вартості та інтегрованості у світове господарство. Тому його застосування 

політиками та урядовцями передувало теоретичному обґрунтуванню науковцями, так, 

вперше термін «креативна економіка» був в 1994 році в Австралії в контексті розробки 

інституційно-регулятивних засад стимулювання економіки завдяки інвестицій у 

культуру та творчість. В період оновлення ідеологічних засад та ребрендінгу 

британської лейбористської партії, так званий «новий лейборизм», партія лейбористів 

використала цей термін у своєму передвиборчому маніфесті у 1996 році («Новий 

лейборизм, нове життя для Британії» [43]). Після перемоги партії на виборах 1997, 2001 

і 2005 років відбулось послідовне впровадження політик стосовно розвитку креативних 

індустрій, що охоплюють інші області поза традиційною культурою, термін почав 

широко застосовуватись на міжнародному рівні, зокрема, в документах ЮНЕСКО [44]. 

Наукове застосування поняття креативної економіки почалось з 2000-го року 

одночасно різними авторами. Одним із перших розробників концепції креативної 

економіки став Джон Хоукінс (John Howkins), який у 2000-2001 роках опублікував 

низку праць, зокрема [7]. Значний внесок у процес статистичного вимірювання розміру 

креативної економіки у Великій Британії та зайнятості у цій сфері зробили Пітер Л. 

Хіггс (Peter Lloyd Higgs) та Стюарта Д. Каннігам (Stuart D. Cunningham) [19]. Колетт 

Хенрі (Colette Henry) та Анні де Брюн (Anne de Bruin) розробили положення щодо 

створення засад підприємництва у креативній економіці, розуміння креативних 
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процесів і практик, їх динамічного взаємозв’язку та втілення в глобальні економічні 

процеси [18]. У розвиток ідей Д. Тросбі щодо креативного бізнесу Дєвід Перріш (David 

Parrish) визначив теоретичні та практичні основи його запровадження  [40]. 

Інституційні засади розробляв стимулювання розвитку креативних індустрій 

(переважно в галузі культури) Єнді Пратт (Andy Pratt) [8].   

В цей же період становлення парадигми креативної економіки розвиток отрима 

інший напрямок тлумачення терміну «креативна економіка» застосовує Річард Флоріда, 

який розглядав креативну економіку за ознакою професій в креативній індустрії, 

локалізації індустрій у містах і розробці відповідної політики в рамках  його концепції 

3-Т (технологія, талант, толерантність ) [11]. 

Питання впливу креативної й культурної галузі на зростання національної 

економіки розглядається у працях Дж. Поттса [23]. 

Розуміння ролі формування відповідного інтелектуального середовища, усієї 

системи розкриття творчих здібностей людей, сприятиме отриманню доданої вартості, 

але з урахуванням особливостей креативної та нової економік. Відтак зростає значення 

людського капіталу в економічному зростання, оскільки з’являється так званий 

креативний клас, в якості ядра такої креативної економіки.  

Різний рівень економічного розвитку країн світу обумовлює специфіку  наукових 

підходів до концептуалізації поняття. Так, Європейська Комісія визначає зв'язок між 

креативним та культурним секторами, підкреслюється належність між технологічною, 

науковою та художньо-економічною творчістю [1]. Натомість у Китаї, де культурні та 

креативні галузі все ще перебувають на ранній стадії розвитку,  Національна комісія з 

питань розвитку та реформ організовує цілісне та стратегічне планування культурних 

та творчих галузей [42]. Креативна економіка визначається як сукупність таких 

взаємопов'язаних компонент: креативних кластерів, що формуються суб’єктами 

господарювання, публічним та громадським сектором;  індивідуальну креативну 

діяльність;  креативне середовище, яке створене креативною спільнотою та публічним 

сектором. Таким чином креативна економіка формується  комерційним, публічним, 

громадським та неформальним секторами економіки ([2-42]). 

Сучасні глобальні виклики, за визначенням експертів Всесвітнього економічного 

форуму, пов’язані як з природніми чинниками: зі зміною клімату, обмеженням у 

доступі до прісної води та продуктів харчування, так і суспільно-обумовленими: 

вимушеною міграцією, терористичними атаками, економічними: фінансові потрясіння 

у великих країнах, геополітичними: криза глобальних інституцій, а також 

інформаційно-технологічними: кіберзлочинність тощо (див. [2]). Не всі названі в 

доповіді Всесвітнього економічного форуму виклики впливають на креативну 

економіку. Найбільший вплив чинять виклики, які прямо та опосередковано 

стосуються людського капіталу та ринку праці. Таким викликом є вимушена міграція, 

внаслідок якої різко зростає культурна та освітня диференціація населення.  Оскільки 

креативні індустрії в деяких країнах стрімко створюють робочі місця, переміщення до 

таких країн значної кількості вимушених мігрантів обумовлює флуктуацію на ринку 

праці. Наприклад, у США креативний клас становить близько третини робочої сили 

[10]. 

З іншого боку така характеристика креативної економіки, як результат аналізу 

діяльності людини, яка визначається творчістю та пов'язана з вираженими цінностями - 

етичними, духовними, символічними тощо [16]. Вимушена міграція має не лише 

позитивний, але й негативний вплив на розвиток креативної економіки, оскільки 

креативне середовище потребує адаптації  до нових умов та абсорбції нової культурно-

творчої спільності, що може загальмувати розвиток креативних індустрій.  Людський 

капітал на відміну від фізичного потребує створення умов для освіти, розвитку 

здібностей, розкриття талантів, самореалізації, натомість фізичний капітал завдяки 

законам про зниження граничної продуктивності є більш вигідним у місці, де не 
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вистачає фізичного капіталу. Тому ознака глобалізації – нівелювання географічної 

відстані для здійснення бізнесу стосовно креативної економіки набуває іншого 

значення. Так, для формування креативних кластерів важлива локалізація і створення 

креативного простору, креативного середовища, а для реалізації окремих креативних 

видів діяльності відстань не має значення. 

Зростання вимушеної міграції може призвести до розмивання та спотворення 

креативного простору крім названих причин, ще і внаслідок відмінних від сформованих 

в даній місцевості уподобань, що обумовлює зміну характеру попиту і пропозиції на 

креативну продукцію. 

Інший аспект полягає у тому, що суб’єктами креативної економіки є велика 

питома вага міні- та мікропідприємств, поряд з середніми та великими підприємствами. 

Тобто великі хвилі мігрантів, які будуть зростати внаслідок змін клімату, 

терористичних атак, змінять бізнес-середовище в країні прибуття, в першу чергу, це 

стосується мікро- та мініпідприємств. Ця специфіка креативної економіки, визначає її 

вразливість саме до цього виду глобальних викликів. Тому, цілеспрямований вплив 

держави на формування та розвиток креативної економіки передбачає врахування 

культурної та освітньої диференціації, що посилюється внаслідок вимушеної міграції. 

Висновки. З часу виникнення та становлення парадигми креативної економіки 

минув невеликий проміжок часу. Однак відбулись суттєві зміни в структурі економік 

країн світу внаслідок  діджиталізації, інформатизації та впровадження четвертої 

промислової революції, що призвело до зміни парадигми креативної економіки. На 

розвиток цієї парадигми впливають процеси обумовлені глобальними викликами. 

Серед сучасних глобальних викликів на креативну економіку найбільший вплив чинять  

суспільно-обумовлені виклики: вимушена міграція, терористичні атаки тощо, які 

стосуються людського капіталу та ринку праці. Оскільки вимушена міграція, викликає 

зростання культурної та освітньої диференціації населення, що призводить до 

флуктуації на ринку праці, розмивання та спотворення креативних кластерів та 

креативного середовища. 
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